AKTUALITETSMAGASIN

; by Profil og innhold:
symbol pa makt-
«uﬁ KASh o Kina
e ° Magasinet skal gi leseren innsikt, dybde og pafyll
Den ukjente
® ® e nisive . . . . . . . .
Jlftenpol’te_n O ekt ° Innsikt dekker norsk og internasjonal politikk og samfunnsliv, og skriver for alle som interessert i
‘ gkonomi, energi, beerekraft, vitenskap, teknologi, kultur, velferd og politikk med dypdykk i
& dagsaktuelle temaer
} ° Profilbyggende med lang levetid
e e i . | e Leseren:
Klima- er seg mi
fiksing som "';"':"E;;{;;":;;“‘ e  Bevisste og samfunnsengasjerte lesere
sovepute for
utslippskutt ‘ y e  Meget interessert i miljg, energi, politikk, kultur, beker/podcast/film, temareiser,
Pt g b e populzervitenskap, forskning og skonomi
el el d op Iierghet

klimaendringene nar ingeniorkunst &
mampu!eregrnarur]lgc%)meesseﬂt / som medisin mat ° 65% av leserne er 40 ar+
P «Seksuslitetens ° 69% har hgyere utdanning
instein» .
|l|l| I som forandret e  56% menn og 44% kvinner
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UTGIVELSESPLAN 2026

Utgave Utgivelsesdato Materiellfrist Utgave Utgivelsesdato Materiellfrist I
1/1 side kr 46 600 ;
1 09.01.26 11.12.25 7 03.07.26 15.06.26 Bakside kr 56 000
2/1 side kr 56 000
2 06.02.26 19.01.26 8 07.08.26 20.07.26 2/1 side 2+3 kr 62 000
3 06.03.26 16.02.26 9 04.09.26 17.08.26 “:f‘
e isen-trum
4 10.04.26 18.03.26 10 02.10.26 14.09.26 MAT E R I E L L i ] kf,‘.’t‘.iﬁf‘,?g
5 08.05.26 20.04.26 11 30.10.26 12.10.26 1/1 side annonse:
230mm x 297mm + 5 mm utfallende uten skjeeremerker
6 05.06.26 18.05.26 12 27.11.26 09.11.26
2/1 side annonse:
162 778 lesere per utgave 460mm x 297mm + 5 mm utfallende uten skjeeremerker
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Sterste magasiner i Norge

Medietall Q2/25

A-magasinet 511 492

Hjemmet 227 021

Aftenposten Historie 207 452

Se og Her tirsdag 202 877

Dagbladet
magasinet

192 078
Vi over 60 189 476
VG helg 167 809

Aftenposten Innsikt 162 784

Familien 156 598

Dagens Neeringsliv
D2

156 466

0 200 000 400 000
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Hvorfor annonsere

| magasiner?

MODUS

Heyt involverings
produkt.

Mottakeren har spesielt
hgy interesse for
produktet og har full
fokus pa innholdet.
Leseren er nysgjerrig,
avslappet og har satt av
tid til & lese magasinet.

SYNLIGHET

Din annonse blir synlig i
et attraktivt miljg

Magasinet har lang
levetid, lesetid og
budskap treffer leserne
som er klare for a la seg
inspirere og fordype seg
i interessante temaer.

TILLIT

Print er den mest
tillitsvekkende kanalen.
Publisistenes
kredibilitet har faktisk
en starre pavirkning pa
annonsens troverdighet
enn annonsgrens
troverdighet.

KREATIVITET

Store annonseflater
og en unik mulighet til
formidling. Print gir
rom for kreative
lgsninger og attraktive
formater som igjen
skaper hgy
oppmerksomhet.
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JAKTEN
PA

IYSTEN

Hvorfor falldt

Flomsikrer 0\ 3 ( i
fremtiden EA = " M Trump% 1\
med flytende '8 3 kryptoku

boliger

Redaktgr Aftenposten INNSIKT: Tine Skarland

Kontaktinformasjon for Aftenposten Forlag

Anne Kari Gylder
annekari@innosight.no

TIf. 95 79 31 31
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